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|. Contexte territorial des Baronnies Provenca %p
|.1. Geéographie et démographie s

Bi régional
AURA et PACA

Bi départemental
2/3 Drome, 1/3 Hautes\lpes

Moyenne montagne
préalpines

1 506km?

39 000 habitants
15 hab/km?

82 communes dont 50% de
moins de 10hab

Et 16 communes associées

4 bassins de vie principaux :
Nyons

Buisles-Baronnies

Serres

LaragneMontéglin
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Les Baronnies
Provencales
ot de Parc naturel régional
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Densité de population en 1999 (hab/km?)

15 - 287
7- 15
5- 7
3- 6
0- 3
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Un territoire aisément accessible par ses marches Ouest et Est
M +FffSS Rdz wksyS Si gFHfftsSS R
Mais un territoire central de moyenne montagne tres enclavé
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culturelles et paysageres préservées
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|.2. Economie

14 000 actifs résidents

12 600 emplois dans BNR
11,9 dechbmage

OYLI 2AKkaSOGSdzNJ
- Tertiaire 65,8%
- Industrie : 8,4 %

- Construction : 7,9%

- Agriculture : 17,9 % (contre 3,5 %/ @
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Tourisme

16 100 litsouristiques

26 hotels

37 campings
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A Untourisme doux et diffus pour une offre touristique riche
et variée en activités de pleineature :randonnée balade,
VTT, parapente, escalade, baignade, deltaplane, canyoning,

7033residences secondaires (30% spé|éologie, etc.

des logements du territoire)
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|.3. Agriculture i

SAU = 87 500 ha, soit prés
de 50% du territoire

Dontht pnn KI
pastoraux

10 AOP
13IGP
4 Labels rouges

4 000 ha erAB

4 points de vente collectifs

14 marchés hebdomadaires

Aire des principales Appellations

pe rmanents d’Origine Controlée et Indications
Géographiques Protégées
7 marchés hebdomadai reS Projet de Parc des Baronnies Provengales - 2009
estivaux A Uneagriculture diversifiée et de qualité a Ao ke i rrore
haute valeurajoutée o e —
o AC:C Cm\ﬁnsobre: . o

1 drive fermier

e e [GP/Vinde Pays Coteaux des Baronnies

A Desproducteurs engagés dans la vente directg
194 producteurs en vente dont la volonté est de se réapproprier une partie QIO s e mou s o e

AOC Olives noires et huile d'olive de Nyons
directe la valeurajoutée o) e il

Projet d'|GP Pommes des Alpes de Haute Durance
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|.3. Agriculture

S régional
des Baronnies
provencales

M Fruits

M Viande
Fromage

B Légumes

B PPAM
Vin

W Céréales
Miel

B Volaille

¥ Charcuterie

M Oecufs

M Poisson

M Spiruline

M Escargots

Les productions en vente directe : une grande diversité

A Uneoffre alimentaire compléte
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|.4. Atouts/Faiblesses Lo
Atouts Faiblesses

Image globale de qualité associée aux Enclavement économique et social
paysages et au milieu naturel préservé important

Nombreux produits labellisés : AOC, 5SFAOAU RQ2dziAf & |
labels rouges, IGP

Grande diversité de productions Manque de dynamique collective

Historique de travail sur le sujet de Des productions a haute valeur ajoutée
fQrft AYSyialdA2z2y RS
nombreux acteurs impliqués

Offre alimentaire locale en vente directe
diversifiee et de qualité (dont 12% en
biologique)

t 2NIS RQSYGNBS RAFFSNBY G S reRabratiorQl LILIN
collectivedufait RQSt SYSy i a O2y i NI A3V (gébgraphid, INR L
démographie, structure et productionagricoles)
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des Baronnies

Il.1. Les enjeux et les objectifs poverdes

}2

_ U L évodesi ommpor t edeghalitants et des ciditeurs vers une
Deuxenjeux | consommation responsable
U Uneplace croissante des produits locaatans les circuits de
distribution « classiques

Objectif | U Augmenterla part des produits locauR I ya € QF & a A Sé 0 SisitBuss
stratégique | du territoire eninduisant unchangementde comportement volontaire

Objectifs [ U Mieuxconnaftre | e OFyO2daNl Wi aic trimeif SAY S
opérationnels U Eduquerla popula}\tion [ocale et togristique(tout age confondu) ainsi que Ie,s ]
élusduterritoire dzE Sy 2SdzE ¢ Adprablet € QlF €t AYSY Ul UA
U Faciliterl " accés aux ngammenudarts s circaits deuistribution

o)

classiques
U Expérimenterdes nouvelles logistiques de distributiotle produitslocaux
U Faireconnaitre les outils existant¥ I OA t A GF y i f QF 0:08a | |dzf

pointsde vente collectifs, marchés, fermes ouvertes au grand public, événements
\ayanttrait au sujet plateforme AGRILOCAL (CDA26)ajgsications mobiles
D W,

romeSaveurs, Crog05, etc.
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I1.2. Le comité de pilotage du projet % o
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Les intercommunalitésCC des Baronnies en Drome Provencale et

CC SISteronaBueCh » Communauté ecommunes TImunes
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Les expertsdu tourismé f Q! 5¢ S € S&a 2FFAOS& RS (2c

C MA
Les experts de la transformation et commercialisati@CI| et CMA ) “

(26 et 09 e

; . | IEEM
Les partenaires financier©ORAAF AURA, DRAAF PACA, CD26, »o;umng;ﬂ;:;';:;“ e
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ll. PAT des Baronnies Provencales
I1.3. La méthodologie : les groupes de travail thématic

% Parc
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Opérateursaconomiques et

associatifs gravitant autour de

GROUPE 1: : &8s OF i : < GROUPE 2 :
EDUCATION | | 'qurlos attos do résease || COVMERCIALISATION
M tdzof A0 a02ft | ANFB M [23A&a0GA1dzS k Ly\
+EMALA (Equipe Mobile Académique de wAgricourt
LiaisorSG RQ! YAYI GA2Y 0 wLa Charette
+CIVAM +«Echanges Paysans Haufdpes
M t dzof AO (2 dzNA &G Al dzS M ¢NI yaF2NYIFGA2y $
+UNAT (Union Nationale des Associations de +CMA 05 et 26
Tourismé +CCl 05 et 26

«Bienvenue a la Ferme

wAccueil Paysan

+Offices de tourisme

wAgence de Développement Touristique

#(CIVAM)

M DNJ YR Llzf AO

+CEDER

+Agribio26 et 05
+AMAP de Nyons

U Eduquera population locale et touristiqué
auxSy 2SdzE RQdzy S

It AYS

+BioConvergence
+GrossistesTransgourmetetc.)
M / 2YYSNODAFEt A& G
+wCommerces traditionnels
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+Clévacances

Hoételiere26 et 05

+Gite de France
LJ2 dzNJ

U Faciliterf QF 008§ a
alimentaireslocaux
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I1.4. Les actions a développer oot

ll. PAT des Baronnies Provencales %P

@y,
“}? A COPIL réalisé en octobre 2017
<

GROUPE 1: GROUPE 2:
EDUCATION COMMERCIALISATION

}2

- Faire un bilan de ce qui se fait déja sur ce territoire
- Développer 23 actions structurantes a mettre en place
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M t dzot A O (|2 dzNX & [i+Etljdgz8e la place des produits alimentaires locaux
+Eductours dansles commercegraditionnels
M DN} YR Lz f A O | +Opération Frigplein )
+Défis culinaires ) ¢v2 AdzU Lsz()Af “)\ O |
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) 1% réunion du groupe:
1% réunion du groupe: o
arvier2018 Janier2018
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tout compl ément

Isabelle MALFATTO
ChambreR Q! I NA Odzt ( dxégs
|sabelle.malfatto@hautealpes.chambagri.fr

Nina CROIZET
ChambreR Q! 3 NAdO kdzDrindeN5
Nini.croizet@drome.chambagri.fr

Gwennaelle PARISET
PNR des Baronnies Provencales
gpariset@baronnieprovencales.fr
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