Campagne de

prevention :Mu 9\;.@ m@ L ,y; (,,,

2023




Les partenaires institutionnels

En
PREFET | REGION

DE LA ZONE — :
D L 2O == Conservatoire gogNlc)E

| A
ET DE SECU RlTE e de,la.FOI'et ) La Région . e DQLZPL%
SUD ¥ Meéditerranéenne Occitanie

Pyrénées - Méditerranée
Liberté

Egalité
Fraternité

FONDATION CONFEDERATION
DES BURALISTES

Vi ngu!Es{{ CDMMERC'&‘NTS
D'UTILITE LOCALE

Bien (se) conduire



Détails des suivis
d’action du
département
information et
prévention

Travaux prélables

o Réunions préparatoires et recherches
génériques brainstorming équipe

o Exécution et suivi administratif de la
campagne

o Rencontres avec des élus
o Définition et choix des ITV d’acteurs.

o Organisation des comités de pilotage et
bilans

Production / documentation

Suivi de production et correctifs

Recherche et selection iconographique
Définition du ciblage

Mise en ceuvre des ensembles publicitaires

Evaluation / performances et ajustements
du film

Publication réseaux sociaux des événements
et supports de la campagne

Analyse de la campagne digitale et des
chiffres clefs




Une
Campagne
avec 3
axes

o Une production* de documents papier
(affiches,dépliants, affichettes QR codes) reprenant les
créations 2021.

o Une campagne digitale sur les réseaux sociaux avec la
production / exploitation d’un nouveau film sur les
conséguences des incendies

o Une tournée estivale avec la Fondation Vinci Autoroutes.




Les relais de
diffusion

L'ensemble de nos documents sont distribués sur
la zone méditerranéenne aupres de :

o 1753 BURALISTES
o 3500 MAIRIES

Tourisme
de France

Liberté « Egalité + Fraternité
REPUBLIQUE FRANGAISE

Direction Départementale
des Territoires et de la Mer



Les documents o Un dépliant A5 recto verso distribué en 20
distribués exemplaires par buraliste.

o une affiche A4

o 1753 contacts
Ces documents ont été également distribués LARGUTE t&\
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Ces documents ont fait I'objet de versions personnalisées en
fonction des régions.

Ainsi 3 versions ont été déclinées en fonction du territoire
desservi (Région Sud, Occitanie et Générique pour les autres
départements (Corse, Drome, Ardéche).

Affiches :
o 446 offices du tourisme (1 affiche)
o 100 sites touristiques (1 affiche)
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Dépliant et affiche
Dans le jardin

Distribution :
dépliant
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Cette année encore, les affichettes (portant le
QR code) et redirigeant vers une version web
de l'ensemble des contenus des dépliants a

Les affichettes
QR codes



COMMERCANTS
D'UTILITE LOCALE

Campagne megot
avec les
buralistes




Campagne digitale : spot
prevention incendie

Réalisation d’un spot TV sur l'enjeu du mégot de
cigarette, avec I'agence Imasud.

Le spot sera diffusé sur le web, les réseaux sociaux et
sur l'ensemble des supports multimédias des
partenaires associés de la prévention.
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Renouvellement du partenariat avec la
Fondation Vinci Autoroutes sur 6 aires du Sud de
la France.

Tournée estivale avec
la Fondation Vinci
Autoroutes




Opération spéciale : jeudi 13 juillet avec 'aire de |la Lozere, sur I’A75

Mise en place d’un stand prévention incendie avec
animation pour les familles.




