
CAMPAGNE D’INFORMATION
Dip/ Entente 2022

Titre du sujet



Une Campagne, des partenaires

Les partenaires institutionnels 2022

Les partenaires opérationnels 2022



Les partenaires membres de l’Entente



Financements

DPFM 25 000 €
(crédits ministère de l’agriculture)

Région Sud 18 000 €

Région Occitanie 17 000 €

Auto financement 32 000 €

Total 92 000 €



Tendances
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Un contexte, des enjeux

Grands et petits feux, 
La prévention, plus que jamais…
Pour limiter les départs de feux.
Agir sur les préjugés.
Cibler les imprudences.
Soutenir l’action des réseaux.



Une Campagne, 3 axes

Des ressources et des documents pour le territoire
Une campagne digitale conséquente 
Une tournée estivale d’envergure



Les Causes, les cibles…

www.promethee.com



Les affiches, flyer et dépliants

Réédition des documents 2021



Les affiches, flyer et dépliants

3 versions personnalisées



Les affiches, flyer et dépliants



Les affiches, flyer et dépliants



Les affichettes et QR code
Ressources pour les sites naturels,
Avec rappel des consignes de prévention
Règlementation dep sur l’accès en forêt
Les interdits, les comportements face au feu
Les dangers de l’incendie, les idées reçues…



Des contacts, des relais
Mairies 3 500

Offices du tourisme 600

Conseils départementaux de la zone sud

SDIS ET DDTM de la zone sud

ADCCFF 6

Patrouilles

Campings 1600

Sites touristiques 250

DDTM de la zone Sud

PNR 20

GRF.



La campagne digitale

Un film façon « brut. »
Un film « fumeur »
Campagne ciblée sur Facebook.
Des vidéos pour plus de partages

Budget 10 000€ / 500 000 personnes touchées
4 700 000 affichages / 850 000 lectures



Le film sur les incendies



Le spot vidéo
Durée : 1’30 mn

1. Une séquence de l’intérieur d’une voiture qui 
traverse une route forestière

2. Zoom arrière. Un homme de dos dans son 

canapé qui regarde la TV diffusant cette scène 

de route 

3. Vue de dos de celui-ci fumant une cigarette.

4. Lui qui quitte la pièce en jetant sa cigarette.

5. Le mégot tombé sur le tapis débute l’incendie.
6. Slogan Vous ne feriez pas ça chez vous, ne le 

faites pas sur la route.

7. Cet été je jouez pas avec le feu !



La tournée estivale

Un partenariat renouvelé avec la 
Fondation VINCI
Création d’une exposition sur les 
consequences des incendies
Installation sur les 6 aires les plus 
fréquentées
du Sud de la France Juillet / août 2022
Animation prévention incendie
Distribution des documents de 
prevention.
#stopmégots



L’expo incendies
Une expo avec Camille MOIRENC
8 totems et 2 versions
Pour l’itinerance sur la tournée
Et tout l’été sur l’A8 (reseau Escota)
Une présence appuyée des SDIS, 
Forsap, CCFF, patrouilles…
Un point presse avec les 
partenaires



La tournée estivale

Aire Dates

Inauguration - site de Valabre (Gardanne) ? 1er ou 2 juillet

Vidauban sud 8-9 juillet

Ambrussum 15-16 juillet

Port-Lauragais 22-23 juillet

Montélimar 29-30 juillet

Lançon 5-6 août

Village Catalan 12-13 août



Le partenariat avec les buralistes

4ième année de partenariat
Diffusion Affiches et 
dépliants
Auprès des 1800 buralistes 
de la zone med
La Fédération nationale 
diffuse 24 000 affiches
Sur le territoire 
métropolitain.



L’appli prévention



Merci de votre attention


